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Obszar/Obszary ksztalcenia do ktorych odnosi sie kierunek studiow podyplomowych:

H — obszar ksztatcenia w zakresie nauk humanistycznych,

S — obszar ksztatcenia w zakresie nauk spotecznych,

X- obszar ksztatcenia w zakresie nauk Scistych

P — obszar ksztatcenia w zakresie nauk przyrodniczych,

T- obszar ksztatcenia w zakresie nauk technicznych,

M —obszar ksztatcenia w zakresie nauk medycznych, nauk o zdrowiu oraz nauk o kulturze fizycznej

R — obszar ksztatcenia w zakresie nauk rolniczych, lesnych i weterynaryjnych,

A — obszar ksztatcenia w zakresie sztuki

Warunki przyjecia na studia - wymagane wyksztatcenie (dyplom ukonczenia studiéw wyzszych)
Kierunek/specjalnos¢: dowolny

Posiadany tytut zawodowy:

Licencjat/magister

Dodatkowe wymagania:
brak

Typ studiow Kwalifikacyjne nauczycielskie
w zakresie:
1) Przygotowania merytorycznego do nauczania przedmiotu
2) Przygotowanie pedagogiczne dla absolwentdéw studiow wyzszych
posiadajacych przygotowanie merytoryczne
3) Przygotowania do pracy w szkotach specjalnych

Kwalifikacyjne w zakresie:

Doskonalace w zakresie:




Podyplomowe, doskonalagce studia z zakresu edytorstwa daja
przygotowanie merytoryczne do pracy w roznego typu wydawnictwach,
merytorycznego i technicznego redagowania tekstéw literackich,
naukowych i innych, samodzielnego przygotowania itamania tekstu w
wersji tradycyjnej i elektronicznej oraz nadzorowania samego druku. Ich
absolwenci zdobywaja solidne podstawy do dalszego doskonalenia
zawodowego, zaréwno jako pracownicy wydawnictw, jak i ich wtasciciele
czy zatozyciele. Studia majq charakter doskonalacy w zakresie
wykonywania prac redakcyjnych i korektorskich wydawnictw ksigzkowych,
czasopism i publikacji elektronicznych; przygotowuja do zawodu wydawcy
tekstéw naukowych, literackich i innych.

Uprawnienia jakie zyskujg stuchacze studiow kwalifikacyjnych:
Formalne kwalifikacje:

wOo1

WwO02

W03

W04

WO05

WO06

WO7

wO08

W09

Efekty ksztalcenia dla studiow podyplomowych

WIEDZA
Zna podstawowg terminologie w zakresie wiedzy o funkcjonowaniu wydawnictw.
Orientuje sie ich wewnetrznej strukturze, organizacji, zarzadzaniu. Zna organizacje
pracy w wydawnictwie i style kierowania zespotami ludzkimi. Ma wiedze dotyczaca
strategii rozwoju duzego przedsiebiorstwa wydawniczego i matej oficyny
wydawniczej. Zna zasady zarzadzania strategicznego, w tym zarzadzania produkcja,
finansami, zasobami ludzkimi, zasobami rzeczowymi, prawami autorskimi
i pokrewnymi czy wizerunkiem wydawnictwa.
Rozumie znaczenie nowoczesnych metod marketingowych promujacych ksigzke
i prase. Posiada uporzadkowang wiedze szczegdélowg na temat marketingu
wydawniczego. Zna zasady docierania do rdoznych typow odbiorcow oraz typowe
procesy i strategie marketingowe.
Ma wiedze na temat miedzynarodowych i polskich przepiséw prawa autorskiego. Zna
zasady dotyczace zawieranie umow, podatkow czy egzemplarzy obowigzkowych
oraz wie jakie instytucje zajmujq sie ochrong i zarzadzaniem prawami autorskimi.
Orientuje sie takze w gtdwnych kierunkach rozwoju wspotczesnego rynku ksigzki
w Polsce. Wie, jakie instytucje i organizacje kultury sg z nim zwigzane. Ma wiedze
na temat wspotczesnego rynku ksigzki, zna specyfike jego dziatania_w ostatnich
latach oraz nowoczesnych kanatow dystrybucji ksigzki.
Zna tradycyjne i nowoczesne techniki sktadu tekstu i ikonografii oraz elementarng
terminologie fachowa. Ma uporzadkowang wiedze ogdlng na temat tradycyjnej
typografii, a szczegétowa w zakresie nowoczesnego DTP. Zna =zasady
przygotowywania tekstow i materiatow ilustracyjnych dla dziatu DTP, dla drukarni
offsetowej, cyfrowej czy publikacji online. Rozumie systematyke tekstéow i zna
podstawowe zasady edytorstwa tekstow naukowych, popularnonaukowych,
literackich, uzytkowych oraz potrafi zaprojektowac ich uktad.
Zna podstawowe pojecia i etapy procesu wydawniczego, przygotowania tekstu,
wykonywania korekty wydawniczej oraz taczenia poszczegdlnych elementéw
tekstowych w strukturalng catos¢. Posiada znajomos¢ elementow redakcji
technicznej wigzacych sie S$cisle z zawartoscia merytoryczng ksigzki, zasad
projektowania ksigzki i adiustacji jako etapu pracy redakcyjnej nad tekstem.
Wie jak istotg role petni przygotowanie tekstu do publikacji, ma wiedze na temat
sposobow gromadzenia i weryfikowania informacji, przydatnych w pracy edytora.
Zdobywa takze wiedze ogdlng z zakresu grafiki. Uzyskuje wiadomosci na temat
kompozycji ilustracji w ksigzce czy czasopi$mie, druku uzytkowym; stosowanego
liternictwa, zwigzkow pomiedzy stowem a obrazem jako gtdwnego elementu
edytorstwa ksigzkowego.
Zna zasady tworzenia serwisu internetowego, przekazu multimedialnego; zna
zasady planowania jego zawartosci, kontekstu, systemoéw nawigacji i etykietowania,
adekwatnego organizowania tresci i grafiki.
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Potrafi pracowa¢ w zespotach zawodowych i w sytuacjach profesjonalnych
zastosowac wiedze teoretyczng w praktyce, planowac funkcjonowanie wydawnictw,
ich strukture, organizacje, zarzadzanie nimi. Posiada elementarne umiejetnosci
w zakresie badan nad potrzebami instytucji wydawniczych i ich wspotpracy z innymi
instytucjonalnymi i fizycznymi podmiotami dziatajagcymi na rynku ksigzki.
Umie formutowac i analizowa¢ podstawowe problemy marketingu wydawniczego.
Umie dobiera¢ odpowiednie metody i narzedzia niezbedne dla badan
marketingowych, opracowywac i prezentowa¢ uzyskane wyniki. Potrafi réwniez
samodzielnie opracowac projekt strategii promocyjnej dla réznych elementéw rynku
wydawniczego.
Umie zastosowa¢ w praktyce polskie przepisy dotyczace prawa autorskiego, potrafi
okresli¢ najistotniejsze aspekty prawne zwigzane z witasnoscig intelektualng
w dziatalnosci wydawniczej.
Potrafi oceni¢ wspotczesny rynek ksigzki w Polsce, wykorzysta¢ w praktyce wiedze
na temat segmentacji na rynku ksigzki. Jest przygotowany do nawigzania
wspotpracy z organizacjami i instytucjami branzowymi. Umie pozyskiwac
profesjonalne informacje o biezacych trendach na rynku wydawniczym.
Posiada praktyczne umiejetnosci niezbedne dla opracowania i przygotowania
do druku tekstow literackich, naukowych, uzytkowych i innych. Potrafi przygotowac
warsztat redaktora merytorycznego do ich adiustowania. Samodzielnie dokonuje
adiustacji merytorycznej, stylistyczno-jezykowej i technicznej tekstu. Potrafi
adiustowac technicznie rézne elementy sktadowe ksigzki/czasopisma, wykorzystujac
znajomos$¢ odpowiednich znakoéw adiustacyjnych, a takze dokonywac korekty
redakcyjnej stosujac obowigzujace znaki korektorskie.
Umie zastosowaé w praktyce wiedze na temat typografii tradycyjnej i e-wydan,
zaimplementowaé¢ tekst iobraz do programéw komputerowych oraz jest
przygotowany do samodzielnego tamania tekstu i obrazu.
Potrafi zastosowa¢ w praktyce zasady redakcji merytorycznej, umie wyszukiwac,
oceniac, selekcjonowac i uzytkowac informacje istotne dla edytora z zastosowaniem
tradycyjnych i nowoczesnych narzedzi informacyjnych.
Posiada umiejetnosci z zakresu grafiki wydawniczej warunkujace ocene przydatnosci
i przygotowania materiatu ilustracyjnego. Umie wykorzysta¢ odpowiednie
oprogramowanie stuzace do tworzenia i modyfikacji plikdw graficznych. Zna
praktyczne zastosowania grafiki wektorowej dwuwymiarowej i trojwymiarowej
oraz grafiki rastrowej.
Umie samodzielnie przygotowac serwis internetowy i inne przekazy multimedialne.
Potrafi wykorzysta¢ grafike, film na potrzeby przekazu multimedialnego, zbudowac¢
strukture hipertekstowg oraz stworzy¢ odpowiedni systemu etykietowania.

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Jest Swiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze studidow, wie, ze w przysztosci
nalezy je permanentnie uzupetnia¢. Jest przygotowany do bycia aktywnym
i samodzielnym pracownikiem sektora wydawniczego. Ksztattuje i rozwija wiasne
zainteresowania kulturalne.
Respektuje i stosuje w praktyce zasady zawodowego kodeksu etycznego.
Pozostajac, profesjonalnie i nie, w sferze zagadnien zwigzanych z rynkiem ksigzKki
uczestniczy w zyciu kulturalnym najblizszego srodowiska.
Nawigzuje wspotprace z rdéznymi instytucjami zwigzanymi z rynkiem ksigzki, jak
rowniez z wiadzami lokalnymi i instytucjami kulturalno-oswiatowymi. Wykazuje
aktywnos$¢ w samodzielnym podejmowaniu dziatan.
Docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe. Wykazuje aktywnos$¢ w indywidualnym
i zbiorowym uczestnictwie we wspdtczesnych procesach komunikowania masowego.



e

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA (matryca efektéw ksztatcenia)

111098}
Iweluawa|a z
AuzoApeud
uiwez63

(fesa)
euwssid
eoeld

1ela)oy

IfsnxsAp
M te1zpn

AnmodnuBb
»aloud

AupenpimApul
pialoud

auljuo Aoeud
alurl1sAziozio
NAm/Buluaes|
-3

WO1
W02
W03
Wo4
WO05
WO06
WO7
W08
W09

uol

uo2
uo3
uo4

uos
uo6

uo7
uo8
uo9
KO1

K02
KO3
K04

"pieczéc’i podpis Dziekana T’



SYLWETKA ABSOLWENTA:

Absolwent studiow podyplomowych 2z edytorstwa poznaje organizacje i zasady
funkcjonowania wydawnictwa oraz aktualny stan rynku wydawniczego i ksiegarskiego w kraju.
Zdobywa przygotowanie do wykonywania zawodu redaktora i wydawcy oraz dalszego
doskonalenia zawodowego, zaréwno jako pracownik wydawnictwa, jak i ich wiasciciel czy
zatozyciel, a takze jako pracownik instytucji kultury i urzednik administracji rzadowej
i samorzadowej, ktory jest odpowiedzialny za wizerunek firmy poprzez przygotowanie
profesjonalnych materiatdw informacyjnych i promocyjnych. Stuchacz poznaje zasady
wykonywania prac redakcyjnych i korektorskich réznych typédw publikacji, ksigzek i czasopism,
drukow uzytkowych (réwniez w wersjach cyfrowych). Absolwent posiada ogdlng wiedze
z zakresu organizacji pracy w wydawnictwie oraz kierowania zespotami ludzkimi. Zdobywa
wiedze dotyczacq strategii rozwoju duzego przedsiebiorstwa wydawniczego i matej oficyny
wydawniczej. Posiada uporzadkowang wiedze szczegdtowg na temat marketingu wydawniczego.
Ma takze wiedze na temat miedzynarodowych i polskich przepiséw prawa autorskiego.
Absolwent orientuje sie w gtownych nurtach historii ksigzki, jak i kierunkach rozwoju
wspotczesnego rynku ksigzki w Polsce. Zna podstawowe zasady edytorstwa, etapy procesu
wydawniczego i potrafi przygotowa¢ warsztat redaktora merytorycznego rdéznego rodzaju
tekstow. Absolwent posiada takze znajomos$¢ elementédw redakcji technicznej wigzacych sie
Scisle z zawartoscig merytoryczng ksigzki, czasopisma, druku ulotnego czy okolicznosciowego,
zasad projektowania ksigzki jako etapu pracy redakcyjnej nad tekstem literackim,
popularnonaukowym itp. Absolwent posiada umiejetnosci z zakresu grafiki wydawniczej, potrafi
samodzielnie przygotowac serwis internetowy, a takze zaimplementowac tekst iobraz do
programoéw komputerowych oraz jest przygotowany do samodzielnego tamania tekstu i obrazu
w wersji elektronicznej, tym samym jest przygotowany do aktywnosci w procesie
wspotczesnego komunikowania masowego.
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